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ei der Furstenquelle in Bad Imnau herrscht wieder Zuversmht Dle Absatzzahien gehen wieder leicht nach oben.

Foto: Kost

Erste positive Zeichen sichtbar

Furstenquelle MaBnahmen greifen - Ielchter Aufwartstrend bei Absatz- und Umsatzzahlen

Von Thomas Kost

Haigerloch-Bad Imnau. Bei
der Fiirstenquelle schopft
man wieder Zuversicht,
denn die in der Krise ergrif-
fenen MaBnahmen scheinen
zu greifen. Absatz- und
Umsatzzahlen gehen leicht
nach oben, so berichten die
Geschéftsfithrer Wolfgang
und Jochen Ketterer.

Am Donnerstag gab es nach-
mittags eine Informationsver-
anstaltung mit der Belegschaft
und dabei informierte die Be-
triebsfithrung iiber die aktuel-

| le Entwicklung im Betrieb.

12009 wird ohne Fragen ein
schwieriges Jahr bleiben, aber
es gibt nach wochenlangen
schlechten Nachrichten auch
wieder positive Tendenzens,
erklidrt Jochen Ketterer.

Den leichten Aufwirtstrend
kann Ketterer auch mit Zah-

len belegen: »Gemessen am
Mirz des Vorjahres haben wir
ein Umsatz- und Absatzplus
von drei Prozent erzielt«.
Ahnliche Zahlen, wenn
nicht sogar etwas bessere er-
warten Vater und Sohn auch
vom April. Und beide gehen
davon aus, dass es:auch in

nichster Zeit so bleibt, denn’

die Hochsaison fiir Mineral-
brunnenbetriebe iiber die
Sommermonate kommt ja
erst noch.

Erleichtert zeigt sich Jochen
Ketterer, dass die Auflgsung
des bemebsmgenen Fuhr-
parks und die damit verbun-
dene Ubertragung der Getrén-
keauslieferung an eine Spedi-
tion vor etwa sechs Wochen
keine grofieren Probleme er-
zeugt hat: »Die Bedenken, die
teilweise gedulert worden

waren, haben sich Gott sei -

Dank nicht bewahrheitet.«
Auch Verdnderungen und

Ergidnzungen im Produktsorti-

ment scheinen zu greifen. Ket-

terer spricht von Gewinnung
vieler Neukunden im vergan-
genen Vierteljahr und einem
50-prozentigem Zuwachs an
Kundschaft.

Inzwischen gibt es Mineral-
wasser aus der preisgiinstigen
Filippo-Quelle in der 1,5-Li-
ter-Einweg-PET-Flasche. Seit
Mittwoch werden nun auch
Flhppo-Apfelschorle und
ACE-Saft in 1,5-Liter-PET-Fla-
schen abgefiillt. Im Mai soll
zudem ein Apfel-Holunder-
bliiten-Mix in der PET-Flasche
auf den Markt kommen. Diese
Kombination hat sich -in
jlingster Verangenheit offen-
bar zu einem beliebten Ge-
trink entwickelt, das sich die
Konsumenten mangels Ange-
bot bisher selbst aus Mineral-
wassser und Sirup mixten.

Unter dem Stichwort »Re-
gionale Qualititsoffensive«
will der familiengefiithrte Mi-
neralbrunnenbetrieb kiinftig
seine 'Marktingmafinahmen
verstirkt auf die Region kon-

zentrieren, auf kurze und um-
weltfreundliche Transportwe-
ge hinweisen und mit Werbe-
flyer und Treuepass-Aktionen
um Kundenvertrauen werben.

Gleichzeitig hat man aber
auch einen neuen Abnehmer
aus dem iiberregionalen Ge-
schift gewonnen. Mit dem
Energy-Drink »Taurus« hat
die Furstenquelle sich die Tiir
bei Coop Kiel gedffnet. Coop ¢
Kiel beliefert 280 Mirkt in
Norddeutschland und hat dort
den Stellenwert wie andere
nahmhafte Handelsketten in
Stiddeutschland.

Im Zusammenhang mit
dem kriselnden Nachbarn,
der Apollo-Quelle, bestitigt
Wolfgang Ketterer dass die
Mineralbrunnen AG der Fiirs-
tenquelle den Kauf der Apollo
angeboten habe. Man habe
aber auf die Offerte verzich-
tet. »Wir werden uns so aus-
richten, dass wir allein am-
Markt bestehen kdonnens, so
Jochen Ketterer. !




